Sous le Haut Patronage de Sa Majesté le Roi Mohamed VI, International Fairs & Events organise la
deuxiéme édition du Moroccan Travel Market (MTM), du 15 au 18 janvier 2009 a Marrakech.

Né de la volonté d'offrir a I'Afrique et a la méditerranée un salon global du tourisme, le MTM est
l'occasion unique pour les professionnels du secteur d’effectuer des actions B to B sur le continent
Africain et de favoriser les rencontres Nord-Sud de la méditerranée. Profitant de la situation géogra-
phique idéale du Marog, le salon est venu combler I'absence de rencontres touristiques phares dans
la région.

Au terme d’'une premiere édition totalement réussie, la seconde édition du salon intervient dans un
contexte économique mondial marqué par une crise financiére sans précédent. Une crise qui a
induit une baisse ostensible du pouvoir d’achat dans les pays développés essentiellement émet-
teurs. De fait, la problématique qui se pose aujourd’hui est de proposer une offre conforme a la
réalité économique des consommateurs et a la mutation du profil de la demande qui tend vers plus
d’authenticité. C'est dans cette optique que le MTM 2009 se veut étre une plateforme de concep-
tion et de promotion d’une nouvelle offre conforme au pouvoir d’achat mondial et au souci de
développement d’un tourisme authentique, respectueux et responsable qui sort des mécanismes
traditionnels d'industrialisation des services ou du « loisir a la chaine ». Indéniablement, I'Afrique et
les pays de la méditerranée sont en mesure de révéler encore plus de nouveaux sites riches en
couleurs.

Conscient des enjeux économiques et culturels du tourisme dans la région, le MTM s’adresse a
I'ensemble des professionnels du secteur, exposants (Offices de Tourisme, Compagnies aériennes,
Tours opérateurs, Agences de voyages, Réceptifs, Transporteurs, Prestataires de services, Compa-
gnies de Croisiéres, Chaines Hotelieres, Investisseurs, Assureurs...) et visiteurs (Acheteurs, Respon-
sables de réseaux de distribution, Directeurs d'agences, Chefs de Produits, Directeurs de Produc-
tion, Directeurs Commerciaux, Tours opérateurs, Agences DMC...). De ce fait, pour sa deuxieme
édition le salon s'articule autour de 3 axes essentiels : business, réflexion et convivialité. Ce sont la
les trois volets de I'événement qui, au-dela de se limiter a la vocation d’un salon B to B classique,
étend son intérét aux enjeux et problématiques actuels du tourisme dans le cadre féérique de la
ville ocre.

Coté business, ce sont des opportunités d'affaires exceptionnelles qui soffrent aux exposants et
visiteurs a travers des rencontres planifiées et personnalisées telles que celles organisées en amont
pour les « hosted buyers ». Ces rencontres organisées pour des acheteurs, dont le séjour est totale-
ment pris en charge par les organisateurs moyennant un quota de rendez-vous a honorer auprées
des exposants, soulignent la volonté des organisateurs de faire venir les décideurs influents. Au
méme titre que le package promotionnel pour les agents de voyages européens a 290 Euros : vol,
transfert et 3 nuits en 4* compiris.

Aussi, le volet réflexion n'est pas mis en reste a travers des conférences organisées dans le cadre du
salon et animées par des intervenants de renommée mondiale. Cette année, ce sont des sujets
d'importance tels le tourisme équitable, le transport low cost et le tourisme familial qui seront
traités pour sortir avec des recommandations concréetes.

Enfin, c6té convivialité, un programme riche et diversifié vient ponctuer les séances de travail et
permettre aux exposants et visiteurs du salon de gouter au charme de la ville ocre.

En outre, le MTM bénéficie d'une grande campagne médiatique multi-canal combinant des actions
média et hors média. Le but est d'informer et de rassembler le maximum de visiteurs et donner une
extension internationale a I'événement a travers I'accréditation et la prise en charge compléte de
plus de 200 journalistes représentant des organes de presse marocains et étrangers.

Loin de se reposer sur ses lauriers, cette année le MTM s’agrandit et accompagne son développe-
ment par une panoplie de nouveautés qui font que I'événement na plus rien a envier aux salons
internationaux similaires. En effet, au rayon des nouveautés cette année : une offre plus riche et
plus attrayante, des rencontres personnalisées dans l'espace business et meeting « Menara Club »,
les derniéres tendances du tourisme en Afrique et en méditerranée, des événements et soirées
festives exceptionnelles...

Rendez-vous est pris a Marrakech, du 15 au 18 janvier 2009, pour I'événement B to B majeur du
tourisme en Afrique et en méditerranée.
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45, Rue Normandie - Maarif - Casablanca - Maroc onal
Mofeccan  Tél. +212(0) 22 36 0147 - Fax + 212 (0) 22 39 63 79 - GSM : +212 (0) 63 000 265 / +212 (0) 61 05 03 06 Jﬁgr(‘&o' s
Marrakech 2009 E-mail : infos@mtm.ma / presse@mtm.ma — Site : www.mtm.ma




